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El amoblamiento y la instalación de una cocina encuentra, en el mercado, una variedad de ofertas que se adaptan a la 
necesidad, gusto y espacio de cada usuario. Lo que hay que saber en materia de precios, materiales y posibilidades. 


POR LOS BARRIOS 


Mario Manusia 


1 Pese a su desarrollo, 
sigue siendo de los pocos 
barrios con terrenos 
disponibles para 


LA GENTE OP] 


construir. 


Cotizaciones 
en Colegiales 


VENTAS 
Un ambiente 


Dos ambientes 


Tres ambientes 


ALQUILERES 


Un ambiente $ 220 a 240 
Dos ambientes $320 a 350 
Tres ambientes $400 a 500 


Fuentes: Inmobiliarias Zabala y San 
Jorge 


LOS CAMBIOS DE COLEGIALES EN 10 AÑOS 


“Colegiales no es el mismo ba- 
rrio que hace una década, Ni siquie- 
ra se parece demasiado al de hace 
cinco años. Hubo cambios muy im- 
portantes. Se construyeron dúplex, 
se reciclaron casas antiguas. La ge- 
ografía no es la misma.” Jorge Po- 
rrazzo, titular de lainmobiliaria San 
Jorge, reconoce que Colegiales ha 
crecido y que esa expansión no ha 
terminado, 

“El crecimiento de Colegiales tu- 
vo que ver con la saturación en Bel- 
grano. En esa zona no quedaron te- 
rrenos disponibles y ese es el mo- 
tivo por el cual se empezaron a le- 
vantar proyectos acá”, comentó a 
su vez Jorge Biazutti, dueño de la 
inmobiliaria Zabala. 

Las edificaciones más modernas 
del barrio se encuentran ubicadas 
enel denominado “Nuevo Colegia- 
les”, delimitado entre Crámer y 
Conde, de Jorge Newbery hacia el 
norte. A diferencia de lo que ocu- 
rre enel resto del barrio, enel “Nue- 
vo Colegiales” se están levantando 


Motor manual, Funciona con cualquier 
movimiento de vaivén, el de un moli- 
no de viento, el de las olas, el de la 
suspensión de un vehículo, etc. Es 
aplicable a un alternador eléctrico 
para recargar baterías de 12 volts; 
impulsar un bote, un compresor, un 
refrigerador, un equipo de diálisis, 
respirador artificial,o cualquier otro 
uso motriz. 


amigas 


a zona residencial 


Fue creciendo a 
medida que se saturó 
Belgrano. Donde 
antes había casas 
antiguas, se 
construyeron 
modernos dúplex. Y la 
expansión no terminó. 
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edificios, aunque las inmobiliarias 
de lazona coinciden en apuntar que 
lasinversionessehanestancado por 
culpa de la crisis económica. 

El área más cara en Colegiales 
es la llamada “Zona de los Virre- 
yes”, delimitada por Virrey Avi- 
lés, Delgado, Teodoro García y 
Conesa. Una propiedad en esa su- 
perficie cuesta entre 1200 y 1300 
dólares el metro cuadrado, hastaun 
30 por ciento más caro que en el 
resto del barrio. 

“El público viene a Colegiales 
básicamente en busca de casas, dú- 
plex y PH. Es gente que no cam- 
biaría por nada vivir en viviendas 


con aire, luz y espacios verdes”, co- 
mentó Porrazzo. El precio prome- 
dio de un dúplex orilla entre 150 y 
170 mil dólares. Una casa puede 
costar también 150 mil dólares, 
siempre que sea para refaccionar. 
Existen otras más modernas, de ma- 
yor categoría, con jardín o fondo, 
que pueden valer hasta 300 mil. 

A diferencia de lo que ocurre en 
otras zonas de la Capital, en Cole- 
giales todavía se consiguen lotes de- 
socupados aptos para construir. Son 
en esos terrenos que las constructo- 
ras levantaron los dúplex y los PH. 
Un ejemplo de esta particularidad 
es lo que ocurre en la calle Zabala, 
entre Alvarez Thomas y Delgado, 
donde se levantó un complejo de 14 
viviendas “tipo casa”. 

Igualmente, los comerciantes 
aguardan esperanzados el inicio de 
la primavera. Los dueños de las in- 
mobiliarias comentan que Colegia- 
leses de porsíun barrio dependien- 
te de la estacionalidad. “El público 
busca casas cuando hace más ca- 
lor. En invierno se vuelcan por los 
departamentos. Prácticamente es- 
tamos contando los días que faltan 
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Muebles de computación 


Im] Por Miguel Angel Fuks 


Más allá de sus dimensiones, le 
especialistas sugieren que la cocir 
tenga tres zonas, en lo posible lum 
nosas y funcionales, para la prep: 
ración de los alimentos, la coccié 
propiamente dicha y el lavado. “Pi 
ra comprar sólo el artefacto, resul 
fundamental saber si se usará gas: 
tural o envasado; dónde se conecti 
rá, ya que las exigencias difieren pi 
rauna vivienda o un comercio, y, p( 
supuesto, qué medidas son las mí 
apropiadas —advierte Gustavo Pére: 
de Easy-. Son comunes las de 55 
60 centímetros de ancho, con 4 ho: 
nallas, pero hay un modelo de 3! 
con 2 hornallas, para kitchenettes 
Los adicionales están a la orden di 
día: desde la chapa para pizzas ha: 
ta el encendido electrónico, pasar 
do por el grill, el spiedo y el horn 
autolimpiante. 

Cuando el espacio está vacío, s 
toman en cuenta las superficies di 
piso y las paredes, las aberturas, ] 
ubicación de las cañerías de gas 
agua. “La gente opta por lo prácti 
co, de fácil mantenimiento desd 
el punto de vista de la limpiez 
—comenta Cristina Pérez Calv« 
gerenta de marketing de Blaisten- 
Creció el mercado de las que se er 
tregan en módulos kit, con el cor 
cepto de “ármelo usted mismo 
Instalar una cocina 'normal”,enu 
departamento de dos ambiente: 
puede costar 500 pesos, sin los az 
tefactos”. 

Una oferta de Johnson Acero pa 
ra 4,5 metros modulados, incluyer 
do bajo mesada, alacenas, mesad 
de acero inoxidable con pileta dobl 
y la medición en obra, envío y cole 
cación hizo referencia a 396,62 dé 
lares, que podían pagarse en 6 cuc 
tas con tarjeta, sin interés. 

“Los proyectos más actualizado 
reflejan la tendencia americana, co 
isla, donde puede armarse un *pa 
quete” en el que puede estar el ana 
fe con el bajo horno y las campana 
colgadas, y península, que admite u: 
desayunador alto, con muebles aba 
jo, alacenas o ménsulas colgando" 
documenta la arquitecta Roxan 
Viollaz, representante técnicade Cu 
cina Bella. “En materia de artefac 


tos, prevalecen los electrodomésti 
cos empotrables, como el horno ba 
jo mesada o para columna, microon 


1 Pese a su desarrollo, 
sigue siendo de los pocos 
barrios con terrenos 
disponibles para 
construir. 


Cotizaciones 
en Colegiales 


VENTAS 


Un ambiente $ 27.000 a 
35.000 
$ 36.000 a 
48.000 
$ 48.000 a 
70.000 


Dos ambientes 


Tres ambientes 


ALQUILERES 


Un ambiente $220 a 240 
Dos ambientes $320 a 350 
Tres ambientes $400 a 500 


mobiliarias Zabala y San 


aa Por Claudio Zlotnik 


"Colegiales no es el mismo ba- 
rrio que hace una década. Ni siquie- 
ra se parece demasiado al de hace 
cinco años. Hubo cambios muy im- 
portantes. Se construyeron dúplex, 
se reciclaron casas antiguas, La ge- 
ografía no es la misma.” Jorge Po- 
rrazzo, titularde lainmobiliaria San 
Jorge, reconoce que Colegiales ha 
crecido y que esa expansión no ha 
terminado. 

“El crecimiento de Colegiales tu- 
vo que ver con la saturación en Bel- 
grano. En esa zona no quedaron te- 
rrenos disponibles y ese es el mo- 
tivo por el cual se empezaron a le- 
vantar proyectos acá”, comentó a 
su vez Jorge Biazutti, dueño de la 
inmobiliaria Zabala 

Las edificaciones más modernas 
del barrio se encuentran ubicadas 
enel denominado “Nuevo Colegia- 
les”, delimitado entre Crámer y 
Conde, de Jorge Newbery hacia el 
norte. A diferencia de lo que ocu- 
rre enel resto del barrio, enel “Nue- 
vo Colegiales” se están levantando 
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) EN 


LOS CAMBIOS DE COLEGIALES EN 10 AÑOS 


De casas 


antiguas 


a zona residencial 


Fue creciendo a 
medida que se saturó 
Belgrano. Donde 
antes había casas 
antiguas, se 
construyeron 
modernos dúplex. Y la 


expansión no terminó. 


edificios, aunque las inmobiliarias 
de lazona coinciden en apuntar que 
lasinversiones se hanestancado por 
culpa de la crisis económica. 

El área más cara en Colegiales 
es la llamada “Zona de los Virre- 
yes”, delimitada por Virrey Avi- 
lés, Delgado, Teodoro García y 
Conesa. Una propiedad en esa su- 
perficie cuesta entre 1200 y 1300 
dólares el metro cuadrado, hasta un 
30 por ciento más caro que en el 
resto del barrio. 

“El público viene a Colegiales 
básicamente en busca de casas, dú- 
plex y PH. Es gente que no cam- 
biaría por nada vivir en viviendas 


Motor mammal. Funciona con cualquier 
movimiento de vaivén, el de un molí- 
no de viento, el de las olas, el de la 
suspensión de un vehículo, etc. Es 
aplicable a un alternador eléctrico 
para recargar baterias de 12 volts; 
impulsar un bote, un compresor, un 
refrigerador, un equipo de diálisis, 
respirador artificial,o cualquier otro 
uso motriz. 
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con aire, luz y espacios verdes”, co- 
mentó Porrazzo. El precio prome- 
dio de un dúplex orilla entre 150 y 
170 mil dólares. Una casa puede 
costar también 150 mil dólares, 
siempre que sea para refaccionar. 
Existen otras más modernas, de ma- 
yor categoría, con jardín o fondo, 
que pueden valer hasta 300 mil . 

A diferencia de lo que ocurre en 
otras zonas de la Capital, en Cole- 
giales todavía seconsiguen lotes de- 
socupados aptos para construir. Son 
en.esos terrenos que las constructo- 
ras levantaron los dúplex y los PH. 
Un ejemplo de esta particularidad 
es lo que ocurre en la calle Zabala, 
entre Alvarez Thomas y Delgado, 
donde se levantó un complejo de 14 
viviendas “tipo casa”. 

Igualmente, los comerciantes 
aguardan esperanzados el inicio de 
la primavera. Los dueños de las in- 
mobiliarias comentan que Colegia- 
leses de porsí un barrio dependien- 
te de la estacionalidad. “El público 
busca casas cuando hace más ca- 
lor. En invierno se vuelcan por los 
departamentos. Prácticamente es- 
tamos contando los días que faltan 
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LA CIUDAD 


LA GENTE OPTA POR LO PRACTICO, DE FACIL MANTENIMIENTO 


Una cocina para cada necesidad 


a Por Miguel Angel Fuks 


Más allá de sus dimensiones, los 
especialistas sugieren que la cocina 
tenga tres zonas, en lo posible lumi- 
nosas y funcionales, para la prepa- 
ración de los alimentos, la cocción 
propiamente dicha y el lavado. “Pa- 
ra comprar sólo el artefacto, resulta 
fundamental sabersi se usará gas na- 
tural o envasado; dónde se conecta- 
rá, ya que las exigencias difieren pa- 
rauna vivienda o un comercio, y, por 
supuesto, qué medidas son las más 
apropiadas—advierte Gustavo Pérez, 
de Easy-—. Son comunes las de 55 y 
60 centímetros de ancho, con 4 hor- 
nallas, pero hay un modelo de 35, 
con 2 hornallas, para kitchenettes”. 
Los adicionales están a la orden del 
día: desde la chapa para pizzas has- 
ta el encendido electrónico, pasan- 
do por el grill, el spiedo y el horno 
autolimpiante. 

Cuando el espacio está vacío, se 
toman en cuenta las superficies del 
piso y las paredes, las aberturas, la 
ubicación de las cañerías de gas y 
agua. “La gente opta por lo prácti- 
co, de fácil mantenimiento desde 
el punto de vista de la limpieza 
comenta Cristina Pérez Calvo, 
gerenta de marketing de Blaisten—. 
Creció el mercado de las que se en- 
tregan en módulos kit, con el con- 
cepto de “ármelo usted mismo”. 
Instalaruna cocina “normal”, enun 
departamento de dos ambientes, 
puede costar 500 pesos, sin los ar- 
tefactos”. 

Una oferta de Johnson Acero pa- 
ra 4,5 metros modulados, incluyen- 
do bajo mesada, alacenas, mesada 
de acero inoxidable con pileta doble 
y la medición en obra, envío y colo- 
cación hizo referencia a 396,62 dó- 
lares, que podían pagarse en 6 cuo- 
tas con tarjeta, sin interés. 

“Los proyectos más actualizados 
reflejan la tendencia americana, con 
isla, donde puede armarse un *pa- 
quete' en el que puede estar el ana- 
fe con el bajo horno y las campanas 
colgadas, y península, que admite un 
desayunador alto, con muebles aba- 
jo, alacenas o ménsulas colgando”, 
documenta la arquitecta Roxana 
Viollaz, representante técnica de Cu- 
cina Bella. “En materia de artefac- 
tos, prevalecen los electrodomésti- 
cos empotrables, como el horno ba- 
jo mesada o para columna, microon- 


Desde las 
instalaciones en 
módulos kits, “ármelo 
usted mismo”, hasta 
los más sofisticados 
equipamientos, con 
“isla” y “península”, 
la oferta para hacer 
de la cocina un 
ambiente adecuado 
a las necesidades es 
tan amplia como 
gustos y 
posibilidades de su 
futuro usuario. Los 
precios y las 


distintas alternativas. 


das y hasta la heladera (puede incluir 
freezer)”. 

Mientras Cristina Pérez Calvo 
destaca las terminaciones que com- 
binen madera y PVC de colores (so- 
bre todo en las terminaciones de 
puertas y cajoneras), la arquitecta 
Viollaz dice que los frentes suelen 
hacerse enaliso, colorcerezo, en dis- 
tintas texturas y colores o imitación 
de maderas. Para anafes y hornos se 
utiliza acero inoxidable y para las 
mesadas, granito, corian (reconsti- 
tuido de piedras y plástico que per- 
miten dar la forma de mesada que se 
quiera) y laminados. 

La apertura económica facilitó 
el ingreso de equipamiento impor- 
tado. Cucina Bella, por ejemplo, 
trabaja los muebles Alno y los ar- 
tefactos Zanjer, unos y otros fabri- 
cados en Alemania, pero también 
otros de industria argentina. 


De los artefactos depende, casi 
siempre, la distribución de colum- 
nas, cajones y alacenas. En todos los 
casos, se recomienda instalar un 
buen sistema de extracción median- 
te campanas, a fin de resolver acu- 
mulaciones de humo y olores mo- 
lestos. Aunque sea lo último que se 
coloca, la grifería tiene especial re- 
levancia. 

Las cocinas eléctricas son las 
más modernas, aun cuando en otros 
países siempre se fabricaron. Inclu- 
so algunos memoriosos recuerdan 
edificios de departamentos porte- 
ños que las instalaron antes de que 
el consumo de gas natural se con- 
virtiera en lo habitual. Todavía no 
cuentan con amplia demanda. “Es- 
tán acotadas a sectores de la pobla- 
ción con mayores ingresos -pun- 
tualiza Cristina Pérez Calvo—. Sub- 
siste, evidentemente, el preconcep- 
to de que la electricidad es más ca- 
ra que el gas natural”. Sin embar- 
go, ciertos expertos aseguran que, 
contrariamente a lo que suponen 
numerosos usuarios, no lo es tanto 
para cocinar. 


LA DEMANDA DE LOS COMERCIOS MINORISTAS 


Alejandro Elias 


Diversidad de marcas y modelos 


aaa Por M. A. F. 


"Existe una tendencia generali- 
zada por parte de nuestros clien- 
tes principales, los minoristas de 
artículos para el hogar, a concen- 
trar sus compras en los proveedo- 
res que pueden ofrecer una amplia 
gama de productos de alta rota- 
ción”, explican en Longvie. 

Las sucesivas crisis externas 
provocaron en el mercado interno 
no sólo un “fuerte incremento de 
la tasa de interés”, sino también 
una “caída significativa de la de- 
manda”, como consecuencia del 
“efecto sobre la actitud de los con- 
sumidores de las noticias negati- 
vas sobre diferentes aspectos de la 
economía, tanto mundial como lo- 
cal”. 

La fabricación de cocinas a gas 
de uso familiar tuvo un “pico” de 
250.570 unidades en 1996 y luego 
bajó a 244.601 y 244.811 enel *97 
y 98, respectivamente. Durante 
los primeros tres meses de este año 
sólo se produjeron 37.157. 

No extraña, entonces, que algu- 
nas industrias redujeran gastos y 
hasta postergaran inversiones no 
imprescindibles en el corto plazo, 
pero manteniendo sus estructuras 
intactas y continuando con los pro- 
yectos considerados imposterga- 


bles. A pesar de la apertura econó- 
mica, las marcas nacionales siguen 
encontrando compradores, cono- 
cedores o informados sobre sus 
rendimientos. Entre las tradiciona- 
les figuran: Domec, Emegé, Esco- 
rial, Mártiri, Orbis y Oro Azul, 
aparte de la ya mencionada. 


Los precios varían de acuerdo 
con las marcas y modelos. Esta se- 
mana, en comercios porteños se 
conseguía una de 4 hornallas, con 
horno visor, quemadores de alumi- 
nio, parrilla y plancha enlozada a 
159 pesos al contado o 14 cuotas 
de 14,99 pesos. 


COMISION MUNICIPAL DE LA VIVIENDA 


Viviendas en venta 


¡A 


CONSTRUIDAS Y A EDIFICAR 


PROGRAMA 


Los interesados deben concurrir a Carabelas 258 en el 
horario de 9.30 a 14.30 hs., donde se encuentran expuestos 
los emprendimientos ofrecidos. Pueden inscribirse en: 
a) El Registro Permanente de Postulantes a Vivienda 
(Ley 24.464) para intervenir en las operatorias financiadas 
con recursos públicos y del FONAVI. 

b) En el recientemente creado Registro Permanente 
de Postulantes a Vivienda sin Financiamiento Pú- 
blico (Decreto 861-GCBA-98), para intervenir en las 
operatorias con financiamiento privado. 


SECRETARIA DE PLANEAMIENTO URBANO - COMISION MUNICIPAL DE LA VIVIENDA 


GOBIERNO DE LA CIUDAD 


Yamor_ a vivirmejor en Buenos Álres ] 


Tecnología 

en Pinturas 

de Máxima 
Calidad. 


ADQUIERA ESTOS PRODUCTOS EN SU PINTURERIA AMIGA 


Industrias Químicas Fassi SRL - ROMA 1744 (1650) Villa Maipú 
San Martín - Prov. de Bs.As. Tel /Fax 4753-0924 4713-1714 
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LA CIUDAD 


POR LO PRACTICO, DE FACIL MANTENIMIENTO 


Desde las 
instalaciones en 
módulos kits, “ármelo 
usted mismo”, hasta 
los más sofisticados 
equipamientos, con 
“isla” y “península”, 
la oferta para hacer 
de la cocina un 
ambiente adecuado 
a las necesidades es 
tan amplia como 
gustos y 
posibilidades de su 
futuro usuario. Los 
precios y las 


distintas alternativas. 


das y hasta la heladera (puede incluir 
freezer)”. 

Mientras Cristina Pérez Calvo 
destaca las terminaciones que com- 
binen madera y PVC de colores (so- 
bre todo en las terminaciones de 
puertas y cajoneras), la arquitecta 
Viollaz dice que los frentes suelen 
hacerse enaliso, colorcerezo, en dis- 
tintas texturas y colores o imitación 
de maderas. Para anafes y hornos se 
utiliza acero inoxidable y para las 
mesadas, granito, corian (reconsti- 
tuido de piedras y plástico que per- 
miten dar la forma de mesada que se 
quiera) y laminados. 

La apertura económica facilitó 
el ingreso de equipamiento impor- 
tado. Cucina Bella, por ejemplo, 
trabaja los muebles Alno y los ar- 
tefactos Zanjer, unos y otros fabri- 
cados en Alemania, pero también 
otros de industria argentina. 


De los artefactos depende, casi 
siempre, la distribución de colum- 
nas, cajones y alacenas. En todos los 
casos, se recomienda instalar un 
buen sistema de extracción median- 
te campanas, a fin de resolver acu- 
mulaciones de humo y olores mo- 
lestos. Aunque sea lo último que se 
coloca, la grifería tiene especial re- 
levancia. 

Las cocinas eléctricas son las 
más modernas, aun cuando en otros 
países siempre se fabricaron. Inclu- 
so algunos memoriosos recuerdan 
edificios de departamentos porte- 
ños que las instalaron antes de que 
el consumo de gas natural se con- 
virtiera en lo habitual. Todavía no 
cuentan con amplia demanda. “Es- 
tán acotadas a sectores de la pobla- 
ción con mayores ingresos -pun- 
tualiza Cristina Pérez Calvo—. Sub- 
siste, evidentemente, el preconcep- 
to de que la electricidad es más ca- 
ra que el gas natural”. Sin embar- 
go, ciertos expertos aseguran que, 
contrariamente a lo que suponen 
numerosos usuarios, no lo es tanto 
para cocinar. 


Rafael Yohai 


Ocina para Cada necesitlad 


Alejandro Elias 


LA DEMANDA DE LOS COMERCIOS MINORISTAS 


Diversidad de marcas y modelos 


1 Por M. A. F. 


"Existe una tendencia generali- 
zada por parte de nuestros clien- 
tes principales, los minoristas de 
artículos para el hogar, a concen- 
trar sus compras en los proveedo- 
res que pueden ofrecer una amplia 
gama de productos de alta rota- 
ción”, explican en Longvie. 

Las sucesivas crisis externas 
provocaron en el mercado interno 
no sólo un “fuerte incremento de 
la tasa de interés”, sino también 
una “caída significativa de la de- 
manda”, como consecuencia del 
“efecto sobre la actitud de los con- 
sumidores de las noticias negati- 
vas sobre diferentes aspectos de la 
economía, tanto mundial como lo- 
cal”. 

La fabricación de cocinas a gas 
de uso familiar tuvo un “pico” de 
250.570 unidades en 1996 y luego 
bajó a 244.601 y 244.811 enel *97 
y '98, respectivamente. Durante 


los primeros tres meses de este año, 


sólo se produjeron 37.157. 

No extraña, entonces, que algu- 
nas industrias redujeran gastos y 
hasta postergaran inversiones no 
imprescindibles en el corto plazo, 
pero manteniendo sus estructuras 
intactas y continuando con los pro- 
yectos considerados imposterga- 


bles. A pesar de la apertura econó- 
mica, las marcas nacionales siguen 
encontrando compradores, cono- 
cedores o informados sobre sus 
rendimientos. Entre las tradiciona- 
les figuran: Domec, Emegé, Esco- 
rial, Mártiri, Orbis y Oro Azul, 
aparte de la ya mencionada. 


Los precios varían de acuerdo 
con las marcas y modelos. Esta se- 
mana, en comercios porteños se 
conseguía una de 4 hornallas, con 
horno visor, quemadores de alumi- 
nio, parrilla y plancha enlozada a 
159 pesos al contado o 14 cuotas 
de 14,99 pesos. 


COMISION MUNICIPAL DE LA VIVIENDA 


Viviendas en venta |. 
CONSTRUIDAS Y A EDIFICAR 


PROGRAMA 


Los interesados deben concurrir a Carabelas 258 en el 
horario de 9.30 a 14.30 hs., donde se encuentran expuestos 
los emprendimientos ofrecidos. Pueden inscribirse en: 
a) El Registro Permanente de Postulantes a Vivienda 
(Ley 24.464) para intervenir en las operatorias financiadas 
con recursos públicos y del FONAVI. 

b) En el recientemente creado Registro Permanente 
de Postulantes a Vivienda sin Financiamiento Pú- 
blico (Decreto 861-GCBA-98), para intervenir en las 
operatorias con financiamiento privado. 


SECRETARIA DE PLANEAMIENTO URBANO - COMISION MUNICIPAL DE LA VIVIENDA 


GOBIERNO DE LA CIUDAD 


ll Yamos a vivir mejor en Buenos Álres ) 


ner 


Bamtu 


Tecnología 
en Pinturas 
de Máxima 


Calidad. 


ADQUIERA ESTOS PRODUCTOS EN SU PINTURERIA AMIGA 


Ganados 


pinturas 
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OPINION 


Exposición 
Andrés Perea Ortega, profesor 
de Proyectos de la Escuela Téc- 
nica Superior de Arquitectura de 
Madrid, inaugurará una exposi- 
ción de sus trabajos en el Patio 
Central de la Facultad de Arqui- 
tectura, Diseño y Urbanismo de 
la UBA, el próximo 30 de agos- 
to a las 19.30 horas. Perea Orte- 
ga es autor de la iglesia de Tres 
Cantos, el teatro Espronceda, la 
rehabilitación del Palacio de 
Maudes, entre otros trabajos. 


Materiales 


Todos los lunes de agosto (del 
2 al 30, inclusive), en el horario 
de 18421, el doctor Felipe Monk 
dictará el curso Patología de los 
Materiales, en la sede de la Cá- 
mara de Empresarios Pintores y 


de Revestimientos de la Repúbli- 
ca Argentina (Ceprara). El mis- 
mo está orientado a profesiona- 
les y estudiantes del área de la 
construcción. 


Créditos 


El costo total de los créditos hi- 
potecarios en dólares a tasa fija 
registró un leve aumento del 0,2 
por ciento en el último trimestre, 
y los en pesos a tasa fija tuvieron 
una ligera baja, también del 0,2 
por ciento; en tanto que se man- 
tuvieron estables los préstamos 
en dólares a tasa variable, los más 
ofrecidos en el mercado. El infor- 
me trimestral de la Secretaría de 
Industria, Comercio y Minería 
sobre costos financieros totales 
de los créditos hipotecarios des- 
tacó que “luego del aumento que 
tuvo lugar en el tercer trimestre 
de 1998, durante el presente año 
se mantuvieron relativamente es- 
tables”. La línea fija en dólares 
pasó de un promedio de 16,8 por 
ciento en marzo al 17 por ciento 
en junio, y a tasa variable pasó 
del 16,1 por ciento al 15,9. 


1 Por Martín Marcos* 


Los vacíos urbanos —a los que 

llamaré en esta nota el espacio 
público— no son “lo que quedó sin 
construir”, ni “lo que.sobró”, o lo 
que quedó vacante en una ciudad. 
Los espacios públicos son los que es- 
tructuran una ciudad, los que le dan 
carácter y personalidad. Los que, en 
definitiva, hacen una ciudad. 

Si observamos las fotos de cual- 
quier turista de regreso de Europa por 
ejemplo, podremos apreciar que ese 
observador nos muestra París, Bar- 
celona, Roma o Zurich a través del 
espacio público de esas ciudades. La 
proporción será siempre de más de 
un 80 por ciento de imágenes al aire 
libre, en el espacio público, y alrede- 
dor de un 20 por ciento de interiores. 

La visión que guardamos de una 
ciudad es su espacio público: sus ca- 
lles, avenidas, plazas, parques, facha- 
das de edificios significativos, escul- 
turas, fuentes, ferias al aire libre, es- 
pectáculos callejeros. Cuando deci- 
mos que tal ciudad es sucia, no esta- 
mos refiriéndoos a la falta de limpie- 
za en sus cocinas ni señalando que 
nose barren bien los dormitorios; una 
ciudades sucia cuando suespacio pú- 
bliconoestá limpio. De la misma for- 
ma, cuando decimos que una ciudad 
nos gusta, que es amable con el pea- 
tón o que está armada para que la dis- 
frutemos, estamos hablando del es- 
pacio público. 

Cualquier catalán o parisino esta- 
rá orgulloso de su ciudad a partir de 
sentirse parte activa de esa ciudad, de 
serprotagonista del hecho urbano. En 
Oviedo, capital del principado de As- 
turias en España —en cuya universi- 
dad estudió Manuel Belgrano—, un 
papelero bien diseñado y ubicado en 
cada esquina nos dice: “La ciudad 
más limpia no es la que más se barre, 
sino la que menos se ensucia”. Sin lu- 
gara dudas, los principales custodios 


del espacio público somos los ciuda- : 


danos; todos, sin excepción. 
¿Cuáles son los elementos estruc- 
turales del espacio público urbano? 
El mobiliario, los pisos y veredas, la 
publicidad y las marquesinas, la ilu- 
minación, las fachadas de los edifi- 
cios, el arbolado, las plazas y par- 
ques, el sonido o los ruidos, la lim- 
pieza y la calidad del aire. Estos pue- 
den analizarse desde distintas varia- 
bles: sus dimensiones, la calidad de 
los materiales, el diseño, aquello que 
está prohibido, lo que se permite, la 
ubicación de cada cosa, entre otras. 
Variables que deben ser reguladas 
desde la lógica del interés común, o 
sea desde el Estado, y que deben 
constituir una normativa que, en 
cualquier ciudad importante del 
mundo, se llama Código del Espacio 
Público. Un código que, en nuestro 
caso, deberá convertir a lo que hoy 
es un conjunto de normas dispersas, 


Alejandro Elias 


El Martín Marcos: “La defensa y el 
mejoramiento del espacio público es 
una de las causas más nobles que 


se puede abrazar”. 


LA NECESIDAD DE UN CODIGO DEL ESPACIO PUBLICO 


Estructurar la ciudad 


El carácter y 
personalidad de una 
ciudad están dados 
por sus espacios 
públicos, cómo 
administra y 
estructura sus vacíos 


urbanos. 


desactualizadas e incongruentes, en 
una sola herramienta, con un único 
y jerarquizado órgano de aplicación. 

Buenos Aires tuvo durante mu- 
chos años, especialmente durante la 
primera mitad de este siglo, un gran 
cuidado por el espacio público. Un 
testimonio de ello es la reciente ex- 
posición en el Abasto, “Buenos Ai- 
res 1910, Memorias de un Porvenir”. 
En esa época y por ese celoso cuida- 
do por lo público, nuestra ciudad se 
ganó la categoría —hoy absolutamen- 
te olvidada— de “La ciudad más lim- 
pia del mundo”. Buenos Aires fue 
“La París del Sur”, “La Reina del Pla- 
ta” que seducía y admiraba a cual- 
quier visitante. “La ciudad es sus es- 
pacios públicos”. Cómo no admirar 
a una ciudad que en menos de tres 
décadas inauguró los subterráneos, 
la Avenida de Mayo, la plaza y el edi- 


ficio del Congreso, abrió las diago- 
nales, construyó la Costanera Sur, los 
parques y lagos de Palermo, el Ro- 
sedal, el Monumento de los Españo- 
les, la plaza Carlos Pellegrini, la ave- 
nida 9 de Julio, el Obelisco, la plaza 
San Martín y colocó en ella y otros 
paseos los mejores ejemplos de la es- 
tatuaria urbana del siglo XIX, 
Algunos podrán decir que eran 
otras épocas, que Buenos Aires era 
una ciudad rica. Buenos Aires sigue 
siendo una ciudad rica, cualquier in- 
dicador macroeconómico así lo de- 
muestra, pero mi sensación es que el 
problema está en otro lado; veamos 
sólo dos ejemplos. Las veredas de 
Buenos Aires se han transformado en 
un imposible catálogo de males urba- 
nos: postes de publicidad, televisión 
porcable, iluminación, paradas de co- 
lectivos de diversas formas y dimen- 
siones, por todos lados; canteros y 
maceteros ubicados y diseñados se- 
gún la imaginación de cada frentista; 
pizarras con ofertas que entorpecen 
el tránsito peatonal, floristas y diarie- 
ros que nos “permiten” caminar por 
estrechos pasadizos de 50 cm; em- 
presas de servicios públicos que rom- 
pen y después “arreglan” decualquier 
manera; todo esto en anchos de vere- 
da que en.el centro de la ciudad no 
llegan a un promedio de 2 metros. 
Las marquesinas de los locales co- 
mercialesson otra “joyita” deesteca- 
tálogo de la anticiudad. En la absur- 
da “guerra” establecida porque 
“quiero que mi producto se vea más”, 
las marquesinas de una cuadra entran 
rápidamente en la lógica de “a ver 


cuál se destaca más”. Por supuesto, 
todos pierden, porque en la selva de 
mensajes publicitarios nada se ve, y 
la violenta polución visual agrega al- 
gunos grados más de estrés al des- 
protegido ciudadano. 

Buenos Aires necesita imperiosa- 
mente recuperar su espacio público 
y para ello debe ordenar y regular la 
publicidad, invertiren mobiliario ur- 
bano de primer nivel internacional, 
ampliar veredas y zonas peatonales, 
incrementarlosespacios verdes, pro- 
ducir toda la obra pública con mate- 
riales nobles diseñados y colocados 
no para veinticuatro meses sino pa- 
ra los próximos cincuenta años; una 
agresiva política de arbolado urbano 
que estudie y diagnostique qué espe- 
cie hay que plantar en cada sector 
respetando los diseños originales, un 
fuerte control de auditoría sobre las 
empresas de servicios que actúan en 
el espacio público, y fundamental- 
mente, una sostenida labor docente 
sobre los ciudadanos, que desde la 
escuela primaria difunda y concien- 
tice sobre estos temas. 

La defensa y el mejoramiento del 
espacio público son algunas de las 
causas más nobles que se puedenabra- 
zar y quienes creemos en ellas debe- 
mos transformarnos en militantes 
comprometidos, ya que se trata de una 
lucha difícil y desigual. Por ello, pa- 
raalcanzarestos fines, nuestra ciudad 
necesita y reclama un Código del Es- 
pacio Público serio y participativo. 

*Arquitecto, docente de la FADU- 
UBA y director del Centro Cultural 
Rector Ricardo Rojas. 
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Tel.: 


1307-5769 
FACILIDADES 


Fax: 4958-5385 
Río de Janeiro 699 (1405) Capital Federal 


Piscinas CASTEL BLANCO 
ARQUITECTO: PROPIEDADES 
LUIS E. MENENDEZ ESTO 0 
TACUARI 1772 22 “Z” Tel: 4983-4545 / 6005 1,50x2,00 $995 


Ramón Gómez 1951- J. Ingenieros 
a 150 mts. de General Paz y Beiró 4757-7403 


Telefono 


ESCA FULL su 


Fábrica de escaleras 


4962 
Layador 3 495 


APLICACION DE PRITURA [Líneas rotativas ) 
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Y Alfombras de alto tránsito 
Y Solicite presupuesto sin cargo 
Y Tarjetas de crédito 


* Caracol + Rectas * Compensadas 


J. B. Justo 2180/82 - Capital 
Tel.: 4777-7247 


Lavalle 2902 - Capital Federal - Tel/Fax: 4864-5705 


